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Secao Desenvolvimento Rural: Educagéao

Introducao

A partir da introdugéo de alimentos de variadas formas de cultivo, as pessoas atualmente tém
buscado uma alimentacao diferenciada que inclui alimentos naturais, sendo estes de origem
agroecoldgica, e assim abrindo caminho para um mercado o qual vem competindo com o
mercado dos grandes produtores convencionais. Esse parametro contribui tanto para o
desenvolvimento local quanto para a valorizac&o do trabalho regional.

Nos ultimos anos a preferéncia alimentar dos brasileiros vem sofrendo mudancas e a
populacdo em geral vem buscando melhorar os seus hdabitos alimentares. Existe uma
tendéncia de alimentagao consciente, e tem sido observado que alimentos mais saudaveis,
menos industrializados, e que possuem origem conhecida estdo chamando a atencéo e estao
sendo valorizados por este publico. Frequentar as feiras de produtos orgénicos de seus
municipios tem se tornado habito, tendo um maior contato com o produtor rural e conhecendo
a origem dos produtos a serem consumidos.

Essa tendéncia néo existe so pelo fato da mudancga de habitos alimentares da populagédo, mas
pelo fato da existéncia de um publico que pensa no meio ambiente, na preservacao de
recursos e valoriza a participacéo do agricultor como um agente precursor destes processos.
Focalizar este mercado é também dar sustentacdo ao sistema de producgéo limpa. Como em
todo mercado, a produc¢ao e consumo de organicos requer um foco no perfil do consumidor e
nos seus critérios de decisdo para o consumo de tais produtos.(TREVIZAN; CASEMIRO,
2009).

A logistica de produtos pereciveis desse tipo, cuja distribuicdo e consumo devem ser
realizados diariamente, é um fator crucial ao produtor que ndao tem a possibilidade de
armazenar produtos e entrega-los para o ponto-de-venda quando houver aumento de
demanda ou quando for mais vantajoso para si (REVISTA DE ADMINISTRAGCAO
MACKENZIE, 2004). Para que isso seja possivel € necessario que o agricultor tenha um bom
planejamento de épocas de plantio e colheita, para que no tempo adequado possa
comercializar seus produtos que sdo na grande maioria pereciveis.

O nivel de escolaridade e o potencial econdmico da populacao esta diretamente ligada aos
habitos alimentares de cada grupo, sendo assim quanto maior estes niveis maior é o
conhecimento em relagao a importancia da alimentagdo saudavel. Apesar de cada vez estar
mais frequente na cadeia alimenticia, os alimentos organicos ainda sofrem com problemas
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relacionados a logistica, e isso acarreta um valor maior, ao se comparar com produtos
convencionais.

Para que as preferéncias dos consumidores sejam atendidas, é necessario conhecer o perfil
dos mesmos, para que assim os agricultores possam oferecer seus produtos de acordo com
0 publico alvo.

O objetivo deste trabalho é apresentar os resultados obtidos por meio da aplicacdo de
questionarios aos consumidores da feira de produtos organicos localizada no municipio de
Marmeleiro-PR.

Metodologia

Para a construcdo deste trabalho, foram realizadas entrevistas semiestruturadas com 62
pessoas residentes no municipio de Marmeleiro, localizado no interior do estado do Parana —
Brasil. Para compreender a realidade do consumo de alimentos organicos e de origem
agroecolégica os seguintes fatores foram avaliados na tomada de decisdo de consumo: (a)
Idade do ator (b) Profissdo (c) Horario de trabalho (d) Preferéncia de compra (e) Preferéncia
de Origem (f) Melhor dia da semana para a compra (g) Melhor horéario para a compra (h) Grau
de Instrucédo (i) Quem normalmente realiza as compras (j) Frequéncia das compras (k)
Escolha das compras (I) Gasto nas compras (m) O que compraria na feira e (n) Outros
produtos que poderiam ser comprados.

Resultados e discussoes

Cada vez mais ha informagdes acerca dos produtos organicos, 0 que ocasionou uma maior
procura dos consumidores por estes produtos. Este fato se deve a uma maior preocupacao
generalizada em consumir produtos para os quais haja um conhecimento dos processos
produtivos pelo qual passou, este fato relatado no Grafico 1, reforgca uma maior preocupagéo
acerca dos habitos alimentares. De acordo com o Grafico 1 observa-se que 66% dos usuarios
entrevistados tem preferéncia por consumir produtos de origem organica e/ou agroecolédgica
havendo uma concentragcdo maior compreendida na faixa dos 31 a 40 anos de idade o qual
soma 22% dos usuarios, isto se deve a uma maior preocupagdo dos usudrio sobre seus
padroes de consumo o que reflete em sua saude, principalmente por nao utilizar
agroquimicos. Um dado com destaque foi que o parédmetro de escolaridade “1° G. Comp.”
teve 20% dos usuarios dando preferéncia e melhorando seus habitos alimentares, este dado
reforca que conforme vai aumentando o grau de escolaridade a preocupagéo vai aumentando,
principalmente devido a um maior poder aquisitivo de usuarios melhor empregados e com
parametros de vida melhores.
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GRAFICO 01: Preferéncia dos consumidores entorno de produtos organicos e/ou
agroecolégicos.
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Fonte: Autores (2018).

Um dado com uma relevancia grande, foi que 24% dos usudrios entrevistados ndo possuiam
uma preferéncia, o qual ficou concentrada na faixa etéria abaixo de 20 anos, isto se justifica
pela despreocupacao dos jovens em torno de seus habitos alimentares e principalmente pela
falta de informacao e incentivo. Ainda dentro desta linha ideolégica foi constatado que 2% dos
entrevistados (Grafico 2) opta por consumir produtos de origem convencional, este dado
concentra-se em consumidores de 31 a 40 anos de idade, muitas vezes pela falta de
informacéo, incentivo ou até desinformacao sobre o que é os produtos organicos e sua
qualidade.

GRAFICO 02: Preferéncia dos consumidores no qual enquadra-se como indecisos.
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Fonte: Autores (2018).

Consideracoes finais

Segundo os dados ha uma conscientizagdo em torno dos habitos alimentares independente
de idade ou nivel de alfabetizacao, este fato se da pela acado em massa dos meios de
comunicacgao, especialmente a internet. Estes dados atribuem uma maior visibilidade a
feiras e aos agricultores que buscam cada vez mais entregar ndo somente seus produtos
mas sim todo um cuidado realizado em sua producao, o que além de contribuir para o
desenvolvimento regional contribui para uma melhor saude e melhores habitos alimentares.
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