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Os consumidores de feira agroecoldgica itinerante em Maceid, Alagoas.
Consumers of itinerant agroecological fair in Maceid, Alagoas.
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Eixo tematico: Economia dos Sistemas Agroalimentares de Base
Agroecologica

Resumo: A agricultura familiar se refere a toda forma de cultivo da terra e produgao rural
cuja gestdao e mao de obra sejam, em maioria, provenientes do nucleo familiar. Num cenario
de diferentes oportunidades as feiras livres mostram-se como importante estratégia de
geracdo de renda. Nelas o agricultor encontra um consumidor, cada vez, mais exigente,
inclusive em relacao aos produtos de base agroecoldgica. Neste trabalho objetivou-se tracar
o perfil dos consumidores da feira agroecoldgica itinerante do bairro do Eustaquio Gomes,
em Macei6 — AL, cujo trabalho de campo transcorreu no més de outubro de 2018. O
universo de consumidores era formado, em sua maioria, por mulheres, com idade acima de
50 anos de idade, casadas, com o segundo grau incompleto e, que buscavam produtos de
qualidade, precos baixos, produtos livres de agrotéxicos, num local proximo as suas
residéncias. A feira era de grande relevancia no que se refere a conquistas sociais e
econdmicas, para feirantes e para consumidores.
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Introducao

A agricultura familiar tem uma dindmica e caracteristicas que sao distintas. O
agricultor familiar tem uma relacao particular com a terra, seu local de trabalho e
moradia, sendo a diversidade produtiva também uma caracteristica marcante.

Parcela dos agricultores familiares desenvolvem ac¢des que ultrapassam as porteiras
das propriedades rurais e, dentre elas, atividades de comercializagdo da producgéo
em feiras livres, levando diretamente aos consumidores os resultados dos esforgos
concretizados, gerando renda para os agricultores e seus familiares (SCHNEIDER,;
CASSOL, 2014).

As feiras aproximam produtores de consumidores proporcionando o estabelecimento
de relagbes sociais variadas, além das econdmicas, sendo percebidas como
importantes em funcao do papel socioeconédmico que exercem no mercado € na
sociedade. As feiras possibilitam o desenvolvimento de uma alimentagdo mais
saudavel, além de resgate e preservacao da cultura alimentar herdada em cada
local da sociedade. Para Mior et al. (2013), as vendas diretas permitem uma
ampliacdo das relagdes sociais entre agricultores e consumidores, além disso ocorre
uma expansao da demanda a medida que os produtos se tornam mais conhecidos.
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Os espacos de comercializagao direta, segundo Mior et al. (2013), sdo espacos que
ressignificam a relacdo entre produtor e consumidor, pois 0s mesmos trocam
saberes, informacdes, receitas e impressdées. Segundo Darolt, Lamine e
Brandemburg (2013), cada vez mais o consumidor consciente busca nos mercados
locais produtos ecolégicos, de época e com precos justos, mas também deseja
adquirir produtos em que sejam ressaltadas caracteristicas locais das comunidades,
como as tradi¢cdes, o modo de vida e, a valorizacao do saber-fazer.

Poucas informagdes existem a respeito da importancia das feiras agroecolégicas,
itinerantes, no cotidiano da populacdo maceioense e alagoana, quanto ao consumo
de frutas, verduras e hortalicas, e quanto aos fatores que estreitam o relacionamento
entre a feira e os consumidores de produtos de base agroecolégica, bem como
quanto a qualidade dos produtos ofertados no estado de Alagoas. Diante disso
objetivou-se, por meio deste estudo, caracterizar o perfil dos consumidores da feira
agroecologica itinerante do bairro do Eustaquio Gomes, Municipio de Maceié —
Alagoas.

Metodologia

Trata-se de um estudo de caso (GIL, 2007; YIN, 2010), tendo como foco a feira
agroecoldgica, itinerante, do bairro do Eustaquio Gomes, localizado na parte alta da
cidade de Macei6 — Alagoas, a partir de visitas, observagdes, contato e entrevistas
com o0s consumidores, utilizando-se um roteiro semiestruturado. O trabalho foi
desenvolvido englobando a pesquisa bibliografica, coleta de dados no campo,
analise dos dados e elaboracdo do relatério de pesquisa. O levantamento
bibliografico envolveu conceitos, temas e categorias chaves para o entendimento
das questbes tratadas no trabalho, tendo como fonte principais livros e artigos
cientificos.

As acbes de campo englobaram visitas a feira para a realizacao de contatos com
feirantes e consumidores, para observagbes de campo bem como, a realizacdo de
entrevistas com feirantes e, com consumidores. As entrevistas com os consumidores
tiveram como base o uso de um roteiro semiestruturado (GIL, 2007), com questdes
que propiciaram a construcdo do perfil dos consumidores da aludida feira. Foram
entrevistados 30 consumidores frequentadores da mesma, no més de outubro de
2018. As questdes englobaram: género, idade, estado civil, numero de filhos,
composigao familiar, atividade desenvolvida, local de nascimento, beneficio social,
nivel de escolaridade, produtos demandados, tempo que frequenta a feira, motivo (s)
da procura pela feira, grau de satisfacdo com a feira e produto adquiridos. Os dados
foram tabulados e analisados, para construgao do perfil dos consumidores.

Resultados e Discussao

A feira agroecoldgica, itinerante, foi criada a partir de 2014, por um grupo de
agricultores familiares, assentados em projetos de assentamento rurais de reforma
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agraria, no municipio de Joaquim Gomes, em Alagoas. A feira contempla,
quinzenalmente, os bairros do Eustaquio Gomes, Jardim Royal, Sitio Sdo Jorge e
Prado e representa uma iniciativa para geracao de renda e oferta de produtos de
base agroecoldgica a pregos competitivos.

Os principais produtos ofertados pelos feirantes eram: maracuja, banana, mamao,
macaxeira, feijao verde, cebola, caju, coco, jaca, abacaxi, pimentdo, pimenta,
tomate, alface, limo, goiaba, inhame, graviola, farinha de mandioca, batata doce,
peixe, melancia, coentro, pitomba, cara, acerola, milho, tapioca, doces (leite, banana
e mamao com coco) e bolos (macaxeira, milho e massa puba).

A maioria dos consumidores (93%) nasceu em Maceié. Cerca de 40% dos
consumidores tinha mais de 60 anos de idade (Tabela 1), numeros que se
aproximam dos encontrados por Reis et al. (2014). O universo da populacéo era
formado, em sua maioria, por mulheres, dados que se aproximam dos constatados
por Morel et al. (2015), A maioria delas casadas (60%), resultados que se
aproximam dos obtidos por Cazane, Machado e Sampaio (2014).

ldade Masculino (%) Feminino (%) Total (%)
20 -29 3,3 10 13,3
30-139 3,3 10 13,3
40 - 49 10 3,3 13,3
50 - 59 10 10 20
60 — 69 10 23,3 33,3
> 70 ANOS 3,4 3,4 6,8
Total 40 60 100

Tabela 1. Consumidores da feira agroecolégica itinerante do bairro do Eustadquio Gomes,
em Macei6 — AL, por faixa etaria e género.
Fonte: Autor

Dentre as profissdes, constatou-se: domeéstica, costureira, pedreiro, mecanico,
vigilante, cobrador garconetes, eletrotécnico, cobrador motorista e funcionarios
publicos estaduais. Aproximadamente 30% dos consumidores estavam aposentados
e 37% contavam com Bolsa Familia, que segundo Campello e Neri (2013),
contribuem para a redugdo da miséria e fome no pais. Quanto a escolaridade, 30%
tinha 1°grau incompleto, 20% o 1° grau completo, 10% o 2° grau incompleto, 33% o
2° grau completo e 7% o 3° grau completo.

Dentre os consumidores que frequentavam a feira, todos os que declararam que
frequentavam em um tempo inferior a 1 ano, eram do género masculino. Dos
consumidores que frequentavam a feira em um tempo de 1 ano (26,7%), 62,5%
eram do género feminino e 37,5% do género masculino. Com um tempo de 2 anos
foram observados 30,0% do total dos consumidores, sendo que 66,7% eram do
género feminino e 33,3% eram do género masculino. Com 3 anos e representando
20,0% dos consumidores, constatou-se que 83,3% representavam o género
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feminino e 16,7% o0 género masculino. Com 4 anos de tempo de participacdo na
feira, estavam 13,3% do total dos consumidores, sendo que 50,0% eram do género
feminino e 50,0% do género masculino.

Em relagdo a satisfacdo dos consumidores com a feira agroecoldgica e seus
produtos, foi constatado que 57% dos entrevistados opinaram por 6timo, 27%
afirmaram que era boa e 16% que era regular.

O grau de satisfacao por parte dos consumidores se explica, pela qualidade dos
produtos ofertados pelos feirantes e pelos precos praticados, abaixo dos observados
no mercado local (supermercados e mercadinhos que ofertam produtos
agroecologicos), além da proximidade da feira as residéncias dos consumidores.

Outro fator foi o respeito pelos feirantes/agricultores, construido a partir da interagéo
entre eles, pela confianca entdo existente, pelas relagcdes sociais estabelecidas,
pelas trocas de saberes e informagdes ao longo do tempo, consoante Mior (2013).
Conforme Cassol (2013), para os clientes dos feirantes, “as relagdes pessoais ja sao
suficientes para atestar a qualidade dos produtos”. Cabe registrar que os produtos
fornecidos nao eram certificados e que os feirantes ainda nao detinham informagdes
sobre certificacdo de produtos agropecuarios.

Conclusoes

A feira agroecolégica é uma forma de integracao entre os feirantes (agricultores
familiares) e consumidores, registrando-se uma grande relevancia de conquistas
sociais e econbmicas para ambos os participantes. Os produtos ofertados sao
produzidos, livres de agrotoxicos, pelos proprios agricultores, nos seus respectivos
lotes, em assentamentos rurais, no municipio de Joaquim Gomes, Estado de
Alagoas. O perfil dos consumidores da feira agroecoldgica itinerante compreendeu
um universo representado por uma maioria de mulheres, com idade acima de 50
anos de idade, maioria casadas, que nao concluiram o segundo grau e, que
buscavam precos baixos, produtos livres de agrotdxicos, num espaco fisico proximo
as suas residéncias, que nao apresentava a infraestrutura adequada para utilizagao.
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