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RELATO DE EXPERIENCIA POPULAR

Eixo Tematico: Género, feminismos e diversidades na construgao
agroecologica

Apresentacao e Contextualizagao da experiéncia

O cenario da continua desigualdade da divisdo do trabalho doméstico entre mulheres e
homens, ampliados de forma ilégica no periodo da pandemia de covid-19, sobretudo para
as populagdes rurais, nos remete a este relato de experiéncia sobre o tema, alimentados
pelas perspectivas das teorias feministas, provocados pela campanha “Pela divisdo justa do
trabalho doméstico” e pensados pelas mais variadas formas de como dar mais visibilidade a
esse movimento e a um tema tdo atual e injusto e como ele continua aprisionando a vida
das mulheres. A Campanha se junta como objeto de protesto utilizado pelas organizacdes
feministas que veem nela diversas estratégias para aproximar o feminismo das mulheres
rurais, levando para diversos espagos os temas como equidade, divisdo sexual do trabalho,
além de estimular o debate sobre masculinidades e empoderamento feminino.
Palavras-chave: género; feminismo; rural.

Desenvolvimento da experiéncia

A campanha nasceu a partir da sensibilidade para as desigualdades na divisdo do
trabalho doméstico, e ganhou uma proporgao maior neste periodo de enfrentamento
da Covid-19 e isolamento social, onde era vistos em todos os meios de
comunicagao, sejam escritos, falados ou virtuais, que os numeros de feminicidio no
pais s6 cresciam.

A divisao do trabalho doméstico se retrata quando se atribui a homens e mulheres a
responsabilidade sobre tarefas diferentes. Tradicionalmente, cabe as mulheres os
cuidados com a casa, com as criangas, com o0s idosos e com os doentes. Os
homens sédo vistos, quando muito, como meros ajudantes nesses trabalhos, mas
nunca como responsaveis por eles. Por isso, ndo sao cobrados pela sociedade nas
tarefas de limpar a casa, lavar louca, fazer comida e cuidar das pessoas. Por conta
dessa responsabilidade, as mulheres sao chamadas de “donas de casa”, e, mesmo
assim, os homens sd3o chamados de “chefes de familia’. E a sociedade que
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naturaliza a dureza das tarefas domésticas para nés mulheres. Recai sobre nés a
responsabilidade por essas atividades de reproducgao da vida.

A campanha surge em meio ao n&o conformismo de diversas mulheres em varios
espacos no pais e vem como forma de favorecer e visibilizar a sobrecarga de
trabalho das mulheres rurais. Ela € um dos produtos do projeto/processo Ater,
Feminismo e Agroecologia na Regidao Nordeste do Brasil, fruto da parceria entre a
Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), Universidade Federal do
Ceara (UFC) e a extinta Diretoria de Politicas Publicas para as Mulheres Rurais e
Quilombolas (DPMRQ) do também extinto Ministério do Desenvolvimento Agrario
(MDA).

Apds um belo periodo de encontros, reunides, formagdes, conversas, intercambios,
mapas, desejos, reconstrucdes, sistematizacbes de experiéncias e retalhos a
campanha nasce como um dos frutos dessa jung¢ao de forgas e traz um acumulo de
questdes que foram sufocadas por décadas, que ainda sdo ocultadas em meio as
demandas machistas diarias e que se fazem necessarias sempre,
ininterruptamente. Desse projeto também nasceu a Rede Feminismo e Agroecologia
do Nordeste, que € composta por inumeras organizagdes e que vem balangcando
sua forga e lutando por ai levantando a campanha por diversos espagos nacionais.

O objetivo da campanha é sempre colocar no olhar de todos os desafios e abusos,
dos mais comuns aos mais obscuros sofrido pelas mulheres e independente de sua
condi¢cao socioecondmica e social, estando ela, em qualquer lugar, seja em centros
urbanos ou em zonas rurais.

Os materiais produzidos para a campanha foram adesivos, cartazes, ecobags,
folders e posteriormente as zapnovelas. Grande parte da campanha é realizada
virtualmente em uma pagina do Facebook e outra do Instagram, como também pelo
WhatsApp. Os principais documentos produzidos e disseminados encontram-se em
uma pasta publica do Google Drive, onde o link de acesso esta descrito no
Facebook da mesma.

A campanha sofreu uma pausa e retornou durante a pandemia com um novo
slogan, “Ficar em casa € uma questdo de saude, dividir tarefas e viver sem
violéncias também.”

ApoOs todos os resultados alcangados desde seu surgimento até os dias atuais, a
campanha seguiu crescendo e sendo apresentada em simpdsios, encontros sobre
género e agroecologia, transformou-se em artigos cientificos, material didatico e
hoje possui uma cartilha toda construida pela Rede Feminismo e Agroecologia do
nordeste e instituicdes parceiras. Todo material grafico da campanha pela divisao
justa do trabalho doméstico € de uso coletivo e esta disponivel em nuvem eletronica
de acesso a quem desejar.

Queremos destacar aqui uma das atividades da campanha que sédo as zapnovelas,
que sao podcasts em formatos mais leves e em linguagem popular o que facilita o
entendimento de quem ouve o tema e tem a intengcdo de apresentar de forma
artistica temas que visibilizam as mais variadas formas de violéncia que afetam as
mulheres como o patriarcado e as violéncias, fisica, moral, patrimonial.

Desafios
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O Maior desafio da Campanha, que é de longo prazo, € permanecer dando
visibilidade a esse tipo de violéncia e construir estratégias de conscientizar ainda
mais familias sobre a divisdo justa do trabalho doméstico, pois essa nao possui
recursos para manutencao e atualizagao dos seus produtos de comunicacgao.

Os desafios de manutencdo da campanha se superam dada a criacdo de um
coletivo de Comunicagdo composto por comunicadoras de todas as organizagoes
que compdem a rede feminismo e agroecologia do Nordeste.

Principais resultados alcangados

Criagédo de uma cartilha;

Construgao de conteudo para a revista nova escola;

Realizag&o de diversas oficinas sobre a campanha nacionalmente;

Producao de material grafico e audiovisual acessivel para mulheres com e
sem letramento;

Alcance do tema em diversos espacgos seja urbano ou rural;

e As organizagbes da Rede Feminismo e Agroecologia replicam em suas
atividades os materiais construidos pelo coletivo de comunicagéao.
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